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Les violences faites aux femmes :
La Réunion, une région tres concernée

Interrogations des acteurs locaux :
Les images vehiculées dans les médias comme facteur
favorisant les violences faites aux femmes
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LE PROJET ET LES PARTENAIRES

[ Mairie de Saint-Paul et Association « Etre ou Paraitre » ]

Y

4 Projet « ZIMAZ ZARBOUTAN NOUT L’ IDENTITE »* )
Projet pluriannuel dans le cadre des Contrats Urbains de Cohésion Sociale
(CUCS) pour réhabiliter I'image des femmes dans les quartiers
% prioritaires de la ville y

Enquéte Enquéte Groupes de paroles
quantitative qualitative Association «Etre ou
ORS Réunion Université de La Réunion Paraitre»

Enquéte sur I'image des femmes et des hommes
dans les médias

* Titre du spot de prévention de la collection « Le Leurre » : Limage construit notre identité — Traduction de Myrose HOAREAU et Axel GAUVIN en créole.
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OBIJECTIFS

1 Objectif de P'enquéte

Connaitre les opinions des Saint-Pauloises et Saint-
Paulois sur lIimage des femmes et des hommes
dans les medias, en particulier dans les publicités

d Objectif du projet global

Réhabiliter 'image des femmes dans les quartiers de
la ville de Saint-Paul
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METHODES

 Recuell
* Enquéte par téléphone entre mai et juillet 2011

= Echantillon de 1 000 personnes, représentatif de la
population Saint-Pauloise agée de 18 ans et plus

d Echantillon
» Tirage au sort de numeéros (annuaire France Telecom)
= Géenération de numeéros de télephones par incrémentation

» Représentativité de I'échantillon assurée par la méthode
des quotas sur le sexe, I'age et la zone d’habitation
(haut/bas de la commune de Saint-Paul)
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SYNTHESE DES RESULTATS

y Inégalité de perception de
I'image des femmes et des
hommes dans les médias

‘—°Image des femmes

Plutot dévalorisante pour 39% de
de la population

‘—°Image des hommes

Plutot dévalorisante pour 20% de
de la population




SYNTHESE DES RESULTATS

‘—- Décalage d’opinions sur I'image des femmes

Proportions de personnes jugeant I'image des femmes/hommes
plutét dévalorisante selon le sexe et I’age (en %)

®Image des hommes mImage des femmes

Ensemble 20% I 39%

Femmes 21% I 46% Decalage
2 - Hommes/femmes
Hommes 19% I 32%
. il . Décalage
[ . :
35 ans et + 18% . 43% L Jeunes/Moins
18-25 ans 22% — 23% | Jeunes
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SYNTHESE DES RESULTATS

\ 4 ‘ Réactions mitigées face aux
| Images dans les publicités

| Opinions de 1 population Population souvent dérangée par la
- UP Paul maniere dont on montre :
‘\ de Sa\nt a _ 0
| o des femmes = les femmes : 51%
| surd ¥ \m\?c?mmes dans \eS * les hommes : 25%
| etaes

média et a pu

B

Influence des images reconnue

Plus de 80% des habitants pensent que
'image des femmes/hommes veéhiculées
dans les médias peuvent influencer les
comportements et les opinions

————
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SYNTHESE DES RESULTATS

—e Des limites souhaitées pour les
publicités

Pour 2 habitants sur 3, l'utilisation

systématique du corps des femmes et
des hommes n’est pas jugéee
nécessaire

———

Interdictions souhaitées dans les

publicités : Hypersexualisation : 94%,
Corps dénudés : 80%, ...
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DISCUSSIONS

= Exclusion de certaines populations pour I'enquéte
= Données déclaratives, biais d’enquétrices

Limites " Donnees localisees, pas de generalisation regionale possible
» Sujet delicat (habitants pas sensibilisés, taux de refus eleve)

= Pas de données comparatives

EI POUR L'ORS

» Favoriser réflexions/etudes autour des violences faites aux femmes
= Approches complémentaires quantitatives/qualitatives
» Renforcer I'observation territorialisée

= Développer les collaborations avec les municipalités

Intéréts

O POUR LES PARTENAIRES

| = Apporter plus d’objectivité entre «mythe et realité»
= Nourrir les réflexions et les echanges
= Guider les actions de prévention
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CONCLUSIONS

Q Un outil de travail pour réhabiliter I'image des =] s,
femmes dans les quartiers ... ZIMAZ ZARBOUTAN

NOUT LIDENTITE

O ... un argumentaire pour les réflexions, échanges,  time .,

h
ommes A travers les mé

débats publics, groupes de parole dans les | s,
guartiers, ...

O ...pour orienter les actions de préevention @
ORSE S~

. 4
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En particulier aupres des jeunes moins sensibilisés ...

... face a une banalisation des images dévalorisantes des femmes
dans les medias/publicités

face a des images ayant un impact sur la construction
identitaire et les comportements arisque en terme de santé
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Merci aux habitantes et aux habitants de la Pour consulter les documents :
commune de Saint-Paul WWW.O0rS-reunion.org
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